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1. DESTACADOS DE PRENSA

e Enestos ltimos 4 meses fue mas conveniente comprar en almacenes y
espacios de la ESSyP ahorrando en total $ 4.320 para el periodo.

e Laevolucion de la CBA de la ESSyP durante los meses de diciembre, enero,
febrero y marzo ha sido de: $13.605.34, $15.371,29, $15.824,47 y $16.810,94
respectivamente. Siendo siempre menor a la misma canasta en
supermercados.

e Cuando nos centramos en analizar los 40 productos de la canasta ofrecidos
por comercializadoras, comprar en ellas genera un ahorro de $174,18 para el
periodo enero-marzo.

2. INTRODUCCION™

En esta novena publicaciéon, donde estrenamos un nuevo diseno de tapa y
contratapa, nos centraremos en el analisis del comportamiento de los precios de los
productos de la CBA en los meses de enero, febrero y marzo.Esta publicaciéon
adquiere relevancia cuando la enmarcamos en la situacién actual donde la inflacién
mensual fue de 6,7% y donde lo que mas aumenté fueron los alimentos.

Los resultados de este ultimo andlisis arrojan que durante los ultimos tres meses
tanto la canasta de las comercializadoras como de los supermercados aumentaron
de precio, siendo ésta ultima la que se incrementé en mayor proporcién.Analizando
el tltimo dato podemos ver que para marzo la variacién de precios fue de 6% enla
CBA de la ESSyP.

Si analizamos la canasta en nimeros para todo el periodo diciembre - marzo fue
mas conveniente comprar en almacenes y espacios de la ESSyP llegando a ahorrar
$4.320 en el periodo mencionado.

Cuando nos centramos en los 40 productos de la CBA que ofrecen los espacios de la
ESSyP la comparacion con los supermercados tienen intervalos donde uno y otro
espacios es mas barato. Sin embargo, en un intervalo de 4 meses el resultado arroja
que para el periodo fue mas barato comprar estos productos en espacios de
comercializacién de la ESSyP.

Este resultado visibiliza, una vez mas, los resultados positivos de este tipo de
experiencias y la necesidad de tomarlas en cuenta en las estrategias para atacar el
aumento de precio de los alimentos. Ademas algo que queda fuera de este informe y

! Debido a cambios de disefio y metodoldgicos los informes de Los precios de la Economia social,
solidaria y popular han tenido un cambio en su regularidad. Se mantendra a partir de ahora la
bimestralidad de los mismos.

2 Desde este mes y por tiempo indefinido ya no contamos con informacién de Almacoop ya que esta
comercializadora no se encuentra trabajando por el momento.



siempre lo recordamos es el que por fuera de esta comparacién de precios quedan
otras cuestiones como que estamos comparando verduras de produccién
agroecologico y/o en transicién con verduras comunes y el acompanamiento y
fortalecimiento de los espacios de comercializacion de la ESSyP hacia los
productores.

3. CANASTA BASICA ALIMENTARIA EN LA ECONOMIA SOCIAL, SOLIDARIA Y
POPULAR (ESSYP)

En este primer punto expondremos los resultados de la Canasta Basica Alimentaria
(CBA) de la Economia Social, Solidaria y Popular (ESSyP) que venimos siguiendo
desde el CESO. Dicha canasta se construye con los productos de la CBA tomando los
precios de espacios de comercializacién de la ESSyP de la region AMBA?® y
comercios de cercania de la Ciudad de Buenos Aires, a la que llamaremos CBA
ESSyP. El objetivo de esta canasta es contar con un seguimiento de precios de la
CBA por fuera de los grandes supermercados.

31 COMPARACION DE CANASTAS

La construccion anterior acerca de la Canasta Basica Alimentaria, nos permite
comparar los precios de dicha canasta de la ESSyP y con la CBA de los
Supermercados elaborada a partir de un relevamiento semanal de nuestro centro
de estudios®.

Si observamos la variacién de la canasta durante los Gltimos tres meses podremos
notar que durante que la CBA de la ESSyP ha sido la mas barata.

Cuadro N21. Comparacion Canasta Basica Alimentaria. ESSyP, Supermercados y
CABA.

S 13.60534 | S 15.456,43
S 1537129 S 16.088,51
S 15.824,47 | S 16.806,87
S 16.81094 | S 17.580,10

Fuente: Elaboracion CESO en base a relevamiento propio a comercializadoras,
IPS- CESO y Min. de Hacienda del GCBA

En el cuadro N°1 se puede observar la variacion de la canasta del mes de enero,
febrero, marzo y su comparacion con el mes anterior. La evolucion de la CBA de la
ESSyP durante los meses de diciembre, enero, febrero y marzo ha sido de:
$13.605.34, $15.371,29, $15.824,47 y $16.810,94 respectivamente. Lo que significa un
aumento del 13% para el periodo diciembre-enero, del 3% para el periodo
enero-febrero y un aumento del 6% para el periodo de febrero-marzo. El promedio
de la variaciéon mensual para la CBA ESSyP es de 7% para este periodo. De esta
manera, el seguimiento que venimos realizando desde julio de 2020 muestra que el
promedio de variacién mensual es de 4% para la CBA de la ESSyP.

® Hoy relevamos 8 espacios de comercializacidn de la ESSyP que son los que se presentan en la tapa del
informe
* Ver Informe CESO Supermercados: www.ceso.com.ar



La evolucion de la CBA de Supermercados durante los meses de diciembre, enero,
febrero y marzo ha sido de: $15456,43, $16.088,51 $16.806,87 y $17.580,10
respectivamente. Lo que significa un aumento del 4% para el periodo
diciembre-enero, del 4% para el periodo enero-febrero y un aumento del 5% para el
periodo de febrero-marzo.

Si bien la CBA de la ESSyP en promedio porcentual aumenté mas que la de
supermercados, en estos ultimos 4 meses fue mas conveniente comprar en
almacenes y espacios de la ESSyP ahorrando en total $ 4.320.

4.10S PRECIOS DE LAS COMERCIALIZADORAS

Con el objetivo de analizar los precios de las comercializadoras de la ESSyP hemos
construido una canasta solo con productos de las mismas. Desde julio de 2020 que
realizamos este seguimiento podemos registrar una evolucién promedio mensual
de 3,8%.

Cuadro N°2. Evolucion de precios de los 40 productos de la CBA que ofrecen las
comercializadoras.

Periodo ESSyP Variacion Porcentual
ago-20| § 4.618,92 3,31%
sep-20| § 4.793,07 3,77%
oct-20| S 4.763,87 -0,61%
nov-20| § 5.216,61 9,50%
dic-20| $ 4.700,27 -9,90%
ene-21| § 4.912,21 4,51%
feb-21| $ 5.255,20 6,98%
mar-21| § 5.314,01 1,12%
abr-21| S 5.709,54 7,44%
may-21| § 5.923,40 3,75%
jun-21| § 6.086,93 2,76%
jul-21| $ 6.125,91 0,64%
ago-21| § 7.084,00 15,64%
sep-21| § 7.123,00 0,55%
oct-21| $ 7.084,00 -0,55%
nov-21| § 7.313,00 3,23%
dic-21| § 7.054,00 -3,54%
ene-22| S 7.924,61 12%
feb-22| S 8.137,35 3%
mar-22| § 9.082,96 12%)|




41 Comparacion

Para el ultimo trimestre el nimero de productos que se puede encontrar en el
conjunto de comercializadoras asciende a 40 de los 62 productos que se toman para
la construccién de la CBA. Asi podemos comparar Unicamente los productos que
son ofrecidos por las comercializadoras respecto a los mismos productos, pero
adquiridos en supermercados.

Cuadro N23. Comparacion 40 productos por rubro. Comercios de la ESSyP versos
los mismos productos en supermercados.

Precios Diciembre Precios Enero Precios Febrero Precios Marzo
Espacios de la Espacios de la Espacios de la Espacios de
Canasta Supermercados ESSyP Supermercados ESSyP Supermercados ESSyP Supermercados | la ESSyP
ACEITES Y GRASAS S 138,15 314,60 | S 107,76 31460 | S 116,59 31460 | S 116,59 334,10

AZUCAR Y DULCES 476,28 242,62 433,66 267,63 486,66 267,63

138,06 240,24

BEBIDAS ALCOHOLICAS 139,00 240,24 108,42 240,24 126,52 240,24

S

521,29 | $ 283,90
S
S

394,76 336,89

CARNES Y HUEVOS 456,90 389,68 31136 228,66 311,36 228,66

CEREALES Y LEGUMBRES 2.310,60 | § 2.195,02

2.607,11 2.530,55 3.160,85 3.212,05 3.160,85 3.387,11 | $ 3.550,55

1.723,09 | $ 1.809,00

LECHE, YOGURT Y PRODUCTOS LACTEOS 3.019,70 1.519,40 1.648,95 1.664,20 1.633,69 1.664,20

317,74 | $ 333,26

OTROS ALIMENTOS 854,21 183,06 282,93 212,27 322,59 218,87

$ $ $
$ $ $ $ $
$ $ $ $ $
$ $ $ $ $
992,82 | $ 1.557,41|S 1.87499|$ 1.83617|S$ 231268 |5 2.04231
$ $ $ $ $
$ $ $ $ $
$ $ $ $ $
$ $ $ $ $

W [N [ [0 [0 (0 (0 (0

$
$
$
$
FRUTAS Y VERDURAS $ 156717
$
$
$

8.909,23 | $ 9.082,96

Totales 7.644,23 7.054,12 7.298,62 7.924,61 8.522,13 8.137,35

Fuente: elabaracidn CESO en base a relevamiento propio a comercializadoras, IPS = CESD.

En el Cuadro n°3 se observa que al comparar los productos que ofrecen los espacios
de comercializacién de la ESSyP con su valor en los supermercados nos
encontramos que en diciembre de 2021 la comparacién en estos productos da a
favor de la ESSyP por $ 590,11. En enero comprando en los supermercados nos
ahorramos $625, para el mes de febrero nos ahorramos $414 comprando en las
comercializadoras y en marzo comprando en los espacios de comercializacién de la
ESSyP obtenemos un ahorro de $173. En la sumatoria del periodo el resultado es a
favor de las comercializadoras por $175,18 mas baratas.

En promedio para el periodo la variacién mensual fue de 10,3% para los productos
de comercializadoras y 10,6% para los supermercados. Como puede observarse el
promedio es similar pero el aumento en estos productos es mas fuerte que para el
conjunto de la CBA como vimos en el punto anterior.

Se registra una aceleracién de precios en los espacios de comercializacion de la
ESSyP. Este dato debe ser analizado en el largo plazo ya que como se observa en el
Cuadro2 existen saltos estacionales y/o de reacomodamiento de precios que luego
se desaceleran. Dada la estructura y forma en que construyen los precios los
espacios de comercializaciéon de la ESSyP pueden verse fuertes variaciones de
precios que luego no se repiten en los meses siguientes sino que responden a una
actualizacién de precios. Por ejemplo, en el Cuadro2 podemos observar que durante
agosto de 2021 se registré6 un aumento de 154% que no marcoé una pauta de
aumento mensual, por el contrario los meses siguientes los precios se mantuvieron
casi constantes. Esta actualizacion periédica responde a una légica donde estas
experiencias analizan los aumentos de precios no solo por su rentabilidad sino
también por el impacto a los consumidores lo que retrasa muchas veces el impacto
de aumento de insumos y servicios asociados a la produccion.



Si se analizan los rubros se puede ver que frutas y verduras tiene un fuerte aumento
en diciembre y enero pero luego se estabiliza, los supermercados realizan esos
incrementos enero, febrero y marzo.

Es de destacar que en bebidas alcohélicas las comercializadoras ofrecen productos
organicos y artesanales lo cual explica que siempre sean mas costosos que en
supermercados donde se ofrecen bienes industriales masivos.

Grafico N°2. Evolucion de costos de productos de la CBA ofrecidos por las
comercializadoras. Comparacion con los supermercados.
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Fuente: elabaracidn CESO en base a relevamiento propio a comercializadoras, IPS = CES0 y Ministario de
Hacienda del GCBA.

En el Grafico N°2 se puede notar que el costo de los productos de la CBA que ofrecen
las comercializadoras. El gran cambio se puede ver en el mes de enero cuando los
precios en la ESSyP superaron a los de los supermercados, situacién que en febrero
se revirtio y los precios de los supermercados fueron superiores hasta que en
marzo se pudo ver un incremento superior en los espacios de la ESSyP.

5. CONCLUSIONES

A partir de este seguimiento de precios podemos ver la compra de productos de la
ESSyP para sostener nuestra alimentacién como una opcién viable. Es decir,
comprar en comercios donde se venden productos de la economia popular, social y
solidaria y en almacenes nos permite ahorrar.

También podemos identificar rubros donde existe una diferencia a favor de los
supermercados que tiene que ver con niveles de infraestructura y de volimenes
que le permiten vender determinados productos y a veces a menores precios. Un
ejemplo de lo antes dicho es la carnes donde los almacenes tienen un mayor precio
y lo espacios los espacios de comercializacion de la ESSyP no pueden ofrecerlo.

Es decir, podemos identificar rubros esenciales para las familias donde con
articulacién con estos espacios podriamos lograr mejores precios.



Consideramos que un contexto de alta inflacién y concentracién de las oferta es
menester fortalecer nuevas bocas de expendio, que puedan aportar diversas
soluciones sobre todo en rubros esenciales como los alimentos donde estas
experiencias ya viene trabajando y dan buenos resultados como es en verduras y
varios productos de almacén.

6. ANEXOS
Objetivos del estudio.

El presente informe tiene como objetivo principal continuar con el aporte y la
construccion de informacion sistematizada y rigurosa de la economia social,
solidaria y popular en general y de las experiencias de comercio justo en la region
del AMBA en particular.

Como primer objetivo especifico nos propusimos construir una Canasta Basica
Alimentaria (CBA) y seguir su evolucién, con la informacién de los productos
comercializados por las experiencias de comercio justo que co-construyen el
presente trabajo, tomando como referencia la CBA que actualmente construye la
ciudad de buenos aires para medir la linea de pobreza® . Al disponernos a realizar
esta tarea nos encontramos con que, para la construccién de la canasta, las
comercializadoras de la Economia Social, Solidaria y Popular (ESSyP) no ofrecen al
publico todos los productos que se incluyen en la CBA® . Para sortear esta dificultad
procedimos a construir la canasta utilizando, para aquellos productos que no se
ofrecen (22 productos de un total de 62), los precios de referencia con los que se
construye la CBA en CABA. Estos precios son un promedio de los precios ofrecidos
por los comercios de la ciudad de Buenos Aires. De esta forma es posible completar
los precios que se necesitan para la construcciéon de la canasta y no nos alejamos de
la conducta de los consumidores que eligen comprar en las redes de comercio justo.

Como segundo objetivo nos propusimos construir un Indice de Precios con los mas
de 2.000 productos ofrecidos por las comercializadoras de la ESSyP y mostrar su
evolucion a lo largo del tiempo (para la construccién del indice no se incluyen los
productos en comercios de cercania). Buscando especificamente, que la
construccion de este indice nos permitira observar, la evolucién y el
comportamiento en la formacién de precios de las experiencias de comercio de la
ESSyP y comparar con la formacién de precios de la economia en su conjunto y
especialmente con las grandes cadenas de supermercados.

> Ver: Canasta de Consumo de La Ciudad de Buenos Aires 2010.

® Las razones de por qué no se comercializan algunos productos excede a los objetivos del presente
informe, pero podemos afirmar que se debe a la falta de inversiones necesarias para garantizar la
distribucion y almacenamiento de algunos productos, sobre todo los que requieren cadenas de frio, y no
existen proveedores del sector de la economia social, solidaria y popular que comercialicen dichos
productos y/o existen proveedores, pero no se ha podido establecer vinculos de comercio con ellos.



ANEXO 2: Cuadros de relevamientos de datos.

EMERD
FORC FLIEMTE DE
PRODLCT O CANASTA UMIDADES PRECIO RELEVAMIENTO
Manteca 0,128|Litro $ 153,00 |RELEWVARNIENTO CABA
Aceite mezcla 1,17|Litro $ 31460 |COMERCIALIZADORAS
Wearmelada 0,21 [Kilo $ 114,25 |COMERCIALIZADORAS
Dulce DL 0,18 kil $ 56,25 |COMERCIALI ZAD ORAS
Azlcar 1,11|Kila $ 97 13 |COMERCZIALIZAD ORAS
Yino 0,78|Litro $ 24024 |COMERCIALIZADORAS
Cerveza 0,48|Litro $ 94 94 |RELEWVARIENTO CABA
Jugos enpolve 1,68|Unidad $ A6 .28 |RELEWVAMIENTO CABA
Gaseosas 1,35|Litro $ 11755 |RELEVAMIENTC CABA
Cuadril 0,56|Kile $ 630,25 |RELEVAMIENTC CABA
Azado 0,84 Kilo $ 818,05 |RELEVAMIENTG CABA
Paleta 0,51 kil $ 47156 |RELEVAMIENTG CABA
Nalga 0,53 |Kilo $ 63245 |RELEVAMIENTC CABA
Cuadrada 0,32|Kilo $ 35732 |RELEVAMIENTC CABA
Arin 0,09|Kilo $ 9953 |RELEWVAMIENTD CABA
Follo 1,97 |Kila $ 53560 |RELEVAMIENTC CABA
Sandwiche 0,12|Unidad $ 14,45 |RELEWVAMIENTO CABA
Merluza 0,3kl $ 135,00 |RELEVAMIENTO CABA
Huevo 16,65|Unidad $ 22866 |COMERCIALIZADORAS
Carne 0,84kl $ 41243 |RELEVAMIENTG CABA
Salchicha 0,3|Kila $ 153,44 |RELEVARMIENTO CABA
Faleta Cocida 0,32|Kilo $ 26436 |COMERCIO DE CERCANIA
Galletitas 1,02|Kilo $ 150,00 | COMERCIALIZAD ORAS
Galletitas saladas 0,63[Kilo $ 46667 |COMERCIALIZADORAS
Pan 2,45|Kilo $ 759,00 |COMERCIALIZAD ORAS
pizzas 0,99 Unidad $ 85596 |RELEVAMIENTC CABA
Facturas 12,15|Unidad $ 556,37 |RELEWVAMIENTC CABA
Ermpanadas 5,25 Unidad $ 557,90 |RELEWAMIENTC CABA
Harina 0,69|Kilo $ 45,99 |COMERCIALIZAD ORAS
Tapas tartas 0,z |Kila $ 75,95 |COMERCIALIZAD ORAS
Tapas empanadas 0,23[Kilo $ 56,63 |COMERCZIALIZADORAS
Pan rallado 0,3|Kilo $ 24,00 |COMERCIALIZAD ORAS
Fideos L29|Kilo 3 126 42 |COMERCIALIZAD ORAS
Lentejas 0,06[Kilo $ 13,20 |COMERCIALIZAD ORAS
Arroz 084Kl 3 52,32 |COMERCIALIZADORAS
Zapallo 1,2|Kila 3 190 80 |COMERCIALIZAD ORAS
Batata 0,6|Kila 3 A6 50 |COMERCIALIZAD ORAS
Acelga 0,7Kilo $ 51.00 |COMERCIALIZAD ORAS
Manzana 2,23|Kilo $ 61325 |COMERCIALIZADORAS
Banana 2,66|Kilo $ 51447 |COMERCIALIZADORAS
MNaranja 2.4 Kilo $ 3800 |COMERCIALIZADORAS
Tomates en conserva 1,41 Kilo § 20337 |COMERCIALIZADORAS
Aji 0,38|Kilo $ 43 97 |COMERCIALIZADORAS
hWMandarina 1,46(Kilo F 18043 |RELEVAMIENTO CABA
Zapallitos 0,71Kilo 3 52,16 |COMERTI AL ZADORAS
Zanahoria 1,05(Kilo $ 12150 |COMERCIALIZAD ORAS
Cebolla 1,76|Kilo $ 196,24 | COMERCIALIZADORAS
Lechuga 1|Kilo $ 11571 |COMERCIALIZADORAS
Papa EG5|Kilo $ 30525 |COMERCIALIZADORAS
Tomate fresco 2,84 Kilo $ 32863 |COMERCIALIZADORAS
Y ogur 1,47 |Litro $ 331,01 |RELEVAMIENTC CABA
Leche entera 7,92|Litro $ 77220 |COMERCIALIZADORAS
Queso de magquina 0,18[Kilo $ 17550 |COMERCIALIZADORAS
Cueso derallar 0,25(Kilo $ 27250 |COMERCIALIZADORAS
Tueso doble crema 0,6|Kila $ 444,00 |COMERCIALIZADORAS
Yarba 0,42 |Kila $ 136 50 | COMERCIALIZAD ORAS
Sal gruesa 0,03 [Kilo $ 1,05 |COMERCIALIZAD ORAS
Winagre 0,09|Litro $ 11,70 |COMERCIALIZAD ORAS
Sal fina 0,06|Kile $ 348 |COMERCIALIZAD ORAS
Café 0,09 Kilo $ 06 G4 |RELEWVARNIENTD CABA
Caldos concentrados 0,03 [Kilo $ 24 74 | COMERTI AL ZAD ORAS
Té ensaquitos 0,02 Kilo $ 34 80 |COMERCIALIZAD ORAS




FEBRERC

PORC FLIEMTE DE
PRODUCTD CANASTA UMIDADES PRECI O RELEVAMIENTO
Manteca 0,18|Litro $ 15300 |RELEWANIENT O CARA,
Aceite mezcla 1,17|Litro $ 314 .60 [COMERCIALIZAD ORAS
Marmelada 0,21 | Kilo $ 114 25 |COMERCIALIZADORAS
Dulce DL 0,18|Kilo $ 56,25 |COMERCIALIZAD OR AR
Lzlcar 1,11 Kile $ 97,13 |COMERCIALIZAD ORAS
Wino 0,78|Litro $ 240,24 |COMERCIALIZAD ORAS
Cerveza 0,48|Litro $ 91,84 |RELEWVAMIENT O CABA
Jugos en polvo 1,68|Uridad $ 46,28 |RELEWVARIENT O CABA
Gaseosas 1,35|Lifro $ 11755 |RELEVAMAIENT O CARA
Cuadril 0, 56| Kilo $ 530,25 [RELEWVARNIENT O CABA
Azado 0,84 Kilo $ 515,05 |RELEVAMNIENT O CARA
Faleta 0,51 |Kilo $ 471,56 |RELEWVAMIENT O CABA
MNalga 0,53|Kilo $ 533,45 |RELEVAMIENTO CABA
Cuadrada 0,32|Kilo $ 357,32 |RELEWVAMIENT O CABA
Atdn 0,09(Kilo 3 99 53 |RELEVAMIENTO CABA
Follo 1,97 | Kilo $ S35 60 [RELEWVARNIENT O CARS
Sandwiche 0,12 Unidad 3 14,45 |RELEVAMIENT O CABA
Mlerluza 0,3|Kile $ 135 00 |RELEWVANIEMNT O CABRS
Huevo 16,65|Unidad $ 228,66 |COMERCIALIZADORAS
Carne 0,84 Kilo $ 450,72 |RELEVARIEMNT O CABA
Salchicha 0,3|Kilo $ 183 44 |RELEVAMIENTO CABA
Faleta Cocida 0,32|Kilo $ 291,70 |COMERCIO DE CERCANIA
Falletitas 1,02|Kilo $ 15000 |COMERCIALIZADORAS
Galletitas saladas 0,62|Kilo $ A66 67 |COMERCIALIZAD ORAS
Pan 3,45(Kilo $ 965,14 |COMERCIALIZAD ORAS
pizzas 0,99 Uridad $ 555,96 |RELEWVAMNIENT O CABS
Facturas 12,15\ Uridad $ 556,37 |RELEWVARNIENT O CABA
Empanadas 5,25|Uridad $ 587,90 |RELEVAMNIENT O CARA
Harina 0,69|Kilo $ 45,99 |COMERCZIALIZAD ORAS
Tapas tartas 0,3\ Kilo $ 7895 |{COMERCIALIZADORAS
Tapas empanadas 0,33|Kilo $ 56,63 |COMERCIALIZAD ORAS
Panrallado 0,3[Kilo $ 24 00 |COMERCIALIZAD ORAS
Fideos 1,29|Kilo $ 126 42 |COMERCIALIZADORAS
Lentejas 0,06(Kilo 3 13,20 |COMERCIALIZAD ORAS
Arroz 0,84 Kilo $ 82,32 |COMERCIALIZAD ORAS
Zapallo 12|Kilo 3 190,80 |COMERCIALIZAD ORAS
Batata 0,6|Kilo $ A6 50 | COMERCZIALIZAD ORAS
Acelga 0,7[Kilo $ 81,00 |COMERCIALIZAD ORAS
Manzana 2,23|Kilo $ 513,25 |COMERCIALIZAD ORAS
Banana 2,66(Kilo $ 514,47 |[COMERCIALIZAD ORAS
MNaranja 24| Kilo $ 318,00 |COMERCIALIZADORAS
Tomates en conserva 1,41 (Kilo $ 203,37 |COMERCIALIZAD ORAS
i 0,28|Kilo $ 43,97 |COMERCIALIZAD OR AR
MWandaring 1,46|Kilo $ 180 43 |[RELEWVANIENT O CABA
Zapallitos 0,71|Kilo $ 532,16 |COMERCIALIZADORAS
Zanahoria 1,05(Kilo $ 121,50 |COMERCIALIZADORAS
Cebolla 1,76|Kilo $ 196,24 |COMERCIALIZADORAS
Lechuga 1|Kilo $ 115,71 |COMERCIALIZADORAS
Papa 5,55(Kilo $ 305,25 |COMERCIALIZAD ORAS
Tomate fresco 2,84|Kilo $ 325 63 |COMERCIALIZAD ORAS
Yoaur 1.47|Litro $ 331.01 [RELEWVAMIENTO CABA
Leche entera 7.92|Liro $ 77220 |COMERCIALIZADORAS
Queso de maquira 0,18|Kilo 3 175,50 |COMERCIALIZAD ORAS
Cueso de rallar 0,25(Kilo $ 272,50 |COMERCIALIZAD ORAS
Queso doble crema 0,6|Kilo $ 444 00 |COMERCIALIZAD ORAS
Yerba 0, 42| Kilo $ 136 50 |COMERCIALIZADORAS
Sal gruesa 0,03[Kilo $ 1,05 |COMERCIALIZAD ORAS
“inagre 0,08]|Litro $ 11,70 |COMERCIALIZADORAS
Sal fina 0,06|Kilo $ 3,48 |COMERCIALIZAD ORAS
Café 0,09|Kilo $ 106 B4 |RELEWVAMNIENT O CARA,
Caldos concentrados 0,03(Kilo $ 24,74 |COMERCIALIZAD OR A
Té en saquitos 0,02 (Kilo % A1,40 |COMERCZIALIZAD ORAS




MARZD

PORC FLEMTE DE

PRODUCTO CANASTA UMNIDADES FRECIO RELEVAMENTO
MWanteca 0,18|Litro $ 153,00 |RELEVAMIENTO CARA
Aceite mezcla 1,17 |Litro $ 33410 |COMERCIALIZAD ORAS
Mermelada 0,21|Kilo $ 114,25 |COMERCIALIZADORAS
Dulce DL 018 kilo $ 53,75 |COMERALIZAD ORAS
Pzlcar L1 |Kilo $ 99,90 |COMERIALIZAD ORAS
wWino 0,72|Litro $ 240,24 |COMER T ALIZADORAS
Cerveza 0,48|Litro $ 34,94 |RELEWVAMIENT O CABA
Juzos en polvo 1,68|Unidad 3 46,28 |RELEVANMIENTO CABA
Gaseosas 1,35]|Litro $ 11755 |RELEVAMIENTO CARBA
Cuadril 0,56|Kilo $ 630,25 [RELEVAMIENTO CABA
Pzado 0,84 Kilo $ 318,05 |RELEVAMIENTO CABA
Faleta 0,51 Kilo $ 471,56 |RELEVAMIENTO CABA
INalga 0,53|Kilo $ 63345 |RELEVAMIENTO CARA
Cuadrada 0,32 kilo $ 357,32 |RELEWVAMIENTD CARA
Atdn 0,09]Kilo $ 99,53 |RELEVAMIENTO CABA
Follo 1,97 kil $ 535,60 |RELEWVAMIENTD CABA
Sandwiche 0,12|Unidad $ - RELEWVANMIEMTO CABA,
MWerluza 0,3[Kilo $ 138,00 |RELEVAMIENTO CARA
Huewvo 16,65| Unidad $ 336,89 |COMERCI AL ZADORAS
Carne 0,84|Kilo $ 51723 |RELEVAMIENTO CARA
Salchicha 0,3kl $ 183 44 |RELEWAMIENTD CARA
Faleta Cocida 0,32|Kilo $ 26349 |COMERCI O DE CERCAN A,
Galletitas 1,02 Kilo $ 150,00 | COMERC ALIZADORAS
Galletitas saladas 0,63|Kilo $ 51333 |COMERCIALIZAD ORAS
Pan 3.45|Kilo $ 1.035,00 |COMERCIALIZADORAS
pizzas 0,99|Unidad $ 85596 |RELEVAMIENTO CARBA
Facturas 12,15|Unidad $ 556,37 [RELEVAMIENTO CABA
Empanadas 525 Unidad $ 58790 |RELEVAMIENTO CARA
Harina 0,69 Kilo $ 50,37 |COMERDIALIZAD ORAS
Tapas tartas 0,2 [Kilo 3 90,00 |COMERCIALI ZAD ORAS
Tapas empanadas 0,33|Kilo $ 104,50 |COMERCIALIZAD ORAS
Panrallado 0,2[Kilo $ 24,00 |COMERCIALI ZAD ORAS
Fideos 1,29|kilo $ 126,42 |COMERC ALIZADORAS
Lentejas 0,06|Kilo $ 13,20 |COMERCI ALIZAD DR AS
Arroz 0,84 kil 3 58,20 |COMER QI ALIZAD ORAS
Zapallo 1,2|Kilo $ 225800 |COMERCIALIZAD ORAS
Batata 0.6Kilo 3 54,00 |COMERCIALIZAD ORAS
Acelga 0,7 kil $ 85,87 |COMERZIALIZAD ORAS
Manzana 2,23 Kilo $ 735,90 |COMER T ALIZADORAS
Barana 266|Kilo $ 514,47 |COMERC ALIZADORAS
MNaranja 24 Kilo 3 37200 | COMERC AL ZADORAS
Tomates en conserva L41|Kilo $ 203,37 |COMERCIALIZADORAS
Aji 0,38 Kilo $ A6 61 | COMERCALIZADORAS
MWandarina 1,46|Kilo $ 180,43 |RELEVAMIENTO CABA
Zapallitos 0,71 kil $ 27,09 |COMER I ALZAD ORAS
Zanahoria 1,05 kil 3 128 80 | COMERC ALIZAD DRAS
Cebolla 1,76]Kilo $ 29040 |COMERCIALIZADORAS
Lechuga 1|Kile $ 122 67 |COMERCALIZADORAS
Papa 5.55|Kilo $ 33300 |COMERCIALIZADORAS
Tomate fresco 2,84 Kilo $ 24837 |COMERCIALIZAD ORAS
o gur 147 |Litro $ 331,01 |RELEWVARMIENTO CABA
Leche entera 7.92|Litro $ 792,00 |COMERCIALIZAD ORAS
Queso de maguina 0,18|Kilo $ 189,00 |COMERCIALIZAD ORAS
Queso de rallar 0,25|Kilo $ 300,00 |COMERCIALIZADORAS
Cueso doble crema 06|kl $ 52800 |COMERCIALIZAD ORAS
Yerba 0,42 Kilo $ 231,00 |COMER O AL ZADORAS
Sal gruesa 0,02 Kilo $ 1,05 |COMERC ALIZADORAS
Winagre 0,09)Litro $ 21,15 |COMER D ALIZAD ORAS
Sal fina 0,06]Kilo $ 3,48 |COMERCZALIZAD ORAS
Café 0,09 kil $ 106 64 |RELEWAMIEMNTD CABS
Caldos concentrados 0,03|Kilo $ 31,58 |COMERIALIZAD ORAS
Té en saquitos 0,02|Kilo ¢ 4500 | COMERC ALIZADORAS




Cuadro N24. Canasta Basica Alimentaria de la ESSyP. Febrero 2022

2022
ene feb mar
Canasta Supermercados $ 7.29862 | $ 8.522,13 | $ 8.909,23
ACEITES Y GRASAS S 108 S117 S117
AZUCARY DULCES S 434 S 487 $521
BEBIDAS ALCOHOLICAS $ 108 $127 $ 138
CARNESY HUEVOS S 311 S 311 S 395
CEREALES Y LEGUMBRES S 1.875 $2.313 $ 2,311
FRUTAS Y VERDURAS $2.531 $3.212 $3.387
LECHE, YOGURT Y PRODUCTOS LACTEOS S 1.649 $1.634 $1.723
OTROS ALIMENTOS 5283 S 323 S 318
Canasta Comercializadoras $ 792461 | S 8.137,35 | $ 9.082,96
ACEITES Y GRASAS S 315 S$ 315 S 334
AZUCARY DULCES S 268 S 268 S 284
BEBIDAS ALCOHOLICAS S 240 $ 240 S 240
CARNES Y HUEVOS 5229 5229 $ 337
CEREALES Y LEGUMBRES $1.836 $2.042 $2.195
FRUTAS Y VERDURAS S 3.161 $3.161 S 3.551
LECHE, YOGURT Y PRODUCTOS LACTEOS S 1.664 $1.664 $1.809
OTROS ALIMENTOS S 212 $219 S 333
Total de productos de la canasta | 40| 40‘ 40

Fuente: Elabaracian propia en base a relevamiento propio de comercializadoras y relevamianto propia

supermercados.
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