Consumo Masivo en Santa Fe
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Consumo masivo en Santa Fe
Destacados Prensa

Cuadro resumen de Consumo en Variaciones interanuales
Santa Fe Febrero Marzo Abril
Ventas de supermercados 46,4% 46,2% 48,3%
Inflacion Supermercados (IPS CESO) 73,9% 76,8% 78,3%
Caida real -15,8% _ -16,8%
Cemento Portland 110,1% 199%  -10,9% 80% |

Patentamientos de autos Okm || -45,3% | -56,6% 50,29 -53,1% |
Consumo eléctrico -9,1% -12,8% -9,2% -2,3%
Confianza del consumidor -18,9% -18,0% -16,4% -1,3%

El peor mayo en venta de autos 0km en los ultimos 12 anos para la provincia de Santa Fe. Se vendieron 3.326
unidades, un 53% menos que el mismo mes del afio anterior. Se espera un repunte puntual y excepcional en el
mes de junio consecuencia del Plan Auto implementado por el Gobierno tras las continuas caidas en las ventas

de OKM.

Las ventas en supermercados no reaccionan. En abril se produjo el octavo mes consecutivo de caidas reales
superiores al 10% en ventas en supermercados santafesinos. “Electrénicos y articulos para el hogar” es el
rubro mas golpeado. Junto con el consumo eléctrico, la caida en este indicador alarma por su inflexible

comportamiento a la baja.

Tras ocho meses de caida consecutiva, en mayo el consumo de cemento presenté un aumento interanual
traccionado por la obra publica. En mayo la demanda de cemento en Santa Fe crecié un 8% respecto al mismo
mes del afio 2018. Este crecimiento se debié al aumento del consumo a granel utilizado principalmente para
obra publica y grandes obras, mientras que el consumo de cemento en bolsa utilizado en las pequefias obras

cayé 4%.

Se desacelera la caida en el consumo de energia eléctrica. Las caidas interanuales de 12,8% en marzo, 9,2%

en abril y 2,3% en mayo muestran una desaceleracion en la contraccidn de este indicador.

Continua cayendo la utilizacion de tarjetas de crédito, principal modo de financiamiento del Consumo, en un
contexto de aumento de tasa de interés y fuerte pérdida de poder adquisitivo de los ingresos. La caida en el
uso de tarjetas de crédito,se suma a la de créditos prendarios y préstamos personales, que se encuentran en

niveles bajos desde principios de 2018.

Desconfianza de los consumidores. Sus niveles de confianza son los menores de los Ultimos 5 afios.



Consumo Masivo en la provincia de Santa Fe

Tras mas de 4 meses del anuncio presidencial “Ya estd bajando la inflacién y levemente va a mejorar
la economia”?! la inflacidn interanual del mes de mayo ha alcanzado su maximo nivel desde 1992 vy la
economia continua en caida.

Con el objetivo de reactivar el consumo antes de las elecciones, el gobierno impulsé un “Plan

IH

Primavera Electoral” que consiste principalmente en 3 elementos:

e Precios esenciales: el plan de control de precios de supermercados comenzé a marchitarse
tras su anuncio, por su escaso alcance.

e Congelamiento de tarifas: es mas efectivo, aunque en Santa Fe la EPE tiene la potestad de
aumentar las tarifas, independientemente de esta medida.

e Créditos ANSES: son la principal variable de este plan y en la provincia ya superan los 130.000

créditos otorgados.

Estos factores aun no han dado el impulso esperado. El gran deterioro en la masa salarial y el

sobreendeudamiento de las familias representan un freno de mano para el crecimiento del consumo.

En el presente informe continuamos con el analisis mensual de indicadores de consumo santafesino:
consumo en supermercados, patentamientos de automoviles Okm, consumo de cemento portland y
demanda de energia eléctrica, cambios en el indice de Confianza del Consumidor (ICC) del interior del

pais y evolucién del crédito para el consumo a nivel nacional.

Encuesta de Supermercados

El Grafico N°1 muestra la evolucién del ritmo de aumento de ventas y precios en supermercados
santafesinos (IPS-CESQ) y la variacién de las ventas a precios constantes de abril de 2016 para Santa

Fe.

Entre agosto de 2018 y de 2019 las ventas crecieron apenas por debajo de los precios. Desde
septiembre de 2018 hasta la actualidad, la caida real interanual en ventas ha superado en forma

continua el 13%.

1 https://www.clarin.com/politica/mauricio-macri-bajando-inflacion-lentamente-va-mejorar-economia_0 z3Q4HG8k7.html

3


https://www.clarin.com/politica/mauricio-macri-bajando-inflacion-lentamente-va-mejorar-economia_0_z3Q4HG8k7.html

Grafico N°1. V.i. de ventas a precios corrientes y constantes en Santa Fe y v.i. de
IPS-CESO Santa Fe
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Elaboracion propia en base a datos de INDEC y CESO.

Las ventas en Santa Fe, medidas a precios corrientes para el mes de abril de 2018, sumaron un total
de $2.393 millones, lo que representa un aumento de 48% respecto al mismo mes del afio anterior.
Durante el mismo periodo, la inflacién acumulada en los supermercados para la provincia de Santa Fe
ha alcanzado un 78% en base a la inflacién supermercado “IPS-CESO Santa Fe”. A precios constantes

de abril de 2016, las ventas cayeron 17% interanual.

El Grafico N°3 compara en su eje izquierdo el nivel de ventas de supermercados en la provincia de
Santa Fe en millones de pesos. A su vez, en el eje derecho se establecen los porcentajes de variacion

de las ventas a precios corrientes de cada rubro en dichos meses.

Grdfico N°2. Ventas por rubro a precios corrientes en Santa Fe (eje izq, en miles
de S) y variacion porcentual interanual de ventas por rubro (eje derecho, en %)
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Elaboracion propia en base a datos de INDEC.



Los rubros con mayor crecimiento en las ventas a precios corrientes en la provincia fueron “Carnes”,
con un aumento del 99%, y “Panaderia” con un crecimiento del 81%. Estos rubros representan en
conjunto un 16% de las ventas totales de los supermercados. El rubro “Electrénicos y articulos para el

hogar” presenté una caida en las ventas de 19% en términos nominales (4% del total de ventas).

Los rubros que representan una mayor proporcién de ventas para los supermercados santafesinos
son almacén (27%) y articulos de limpieza y perfumeria (15%). Estos rubros aumentaron sus ventas a

precios corrientes un 45% interanual.

Patentamientos de automotores Okm

En el Grafico N°3 podemos observar la cantidad acumulada de vehiculos patentados en la provincia
de Santa Fe para cada mes (graficados con barras y medidos en el eje izquierdo). Ademas, las lineas

medidas en el eje derecho muestran la variacién porcentual contra el mismo mes del afio anterior.

Grdfico N°3. Patentamientos acumulados por afio (eje izq.) y variacién
interanual acumulada (eje der.)
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Elaboracion propia en base a datos de Federacion de Asociaciones y Camaras del Comercio Automotor de la

Republica Argentina (FACCARA).

Las lineas reflejan la continua desaceleracion de la variacién interanual de patentamientos
acumulados de autos. A partir de septiembre, la desaceleracién del crecimiento se convierte en caida
interanual de ventas a tal punto, que el acumulado anual a mayo de 2019 es la mitad del de mayo de

2018.

Durante mayo se patentaron 3.326 autos Okm en la provincia de Santa Fe, el peor mayo del que se

tenga registro (el relevamiento comienza en 2008).
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Elaboracion propia en base a datos de FACCARA.

Atendiendo a la caida continua en las ventas del sector, el Gobierno Nacional lanzé un Plan para la
compra de autos con importantes descuentos -“Junio Okm” - tras un acuerdo con la Asociacidn de
Fabricantes de Automotores (ADEFA). La duracién del programa es durante el mes de junio, con lo

cual se espera un aumento excepcional en las ventas durante ese mes, sin poder hablar de una

reactivacion real del sector.

Demanda de cemento portland en Santa Fe

En abril se cumplieron 8 meses consecutivos de caida interanual en ventas, con una caida interanual

del 10,9%, tal como lo refleja el siguiente grafico. Sin embargo, en mayo se presenta el primer

aumento interanual de consumo de cemento portland de 2019.

Grafico N°5. Variacion interanual de Cemento Portland (en %)
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Elaboracion propia en base a datos de Asociacion de Fabricantes de Cemento Portland (AFCP)



Este crecimiento se debié al aumento del consumo a granel utilizado principalmente para obra
publica y grandes obras, mientras que el consumo de cemento en bolsa utilizado en las pequefas

obras cayd 4%.

Energia eléctrica

La provincia de Santa Fe tiene una participacidon del 9% en la demanda nacional de energia eléctrica.

Segun la Asociacion de Distribuidores de Energia Eléctrica de la Republica Argentina (ADEERA), en
mayo de 2019 la demanda de energia eléctrica en la provincia de Santa Fe fue de 996.136 megavatios
hora (MWh), 2,3% inferior al mismo mes del afio anterior. El Grafico N°6 muestra la composicién de

la demanda provincial de energia eléctrica segin categoria de consumidor.

Grdfico N° 6. Participacion de la demanda por categoria en la
provincia de Santa Fe
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Elaboracion propia en base a datos de ADEERA

Financiamiento del consumo

El Grafico N°7 muestra la evolucion del monto de préstamos, en pesos constantes de diciembre de
2016, tomados por personas fisicas, distinguiendo los préstamos personales, los prendarios vy
aquellos generados por el uso de tarjetas de crédito. Si bien las estadisticas existentes no estan
desagregadas a nivel provincial, el andlisis los datos nacionales sirve como indicador de la realidad del

sector.



En el grafico mencionado podemos observar que tanto los préstamos prendarios como los personales
vienen cayendo desde principios del 2018, y que el financiamiento al consumo era contenido

principalmente por las tarjetas de crédito.

Desde marzo de este afio, las tarjetas de crédito se suman a la caida del uso de financiamiento para el

consumo, cayendo un 11% interanual a precios de 2016 (como se ve en el grafico).

Grdfico N°7. Evolucion del monto de préstamos tomados por
personas fisicas (en miles de pesos constantes de dic. 2016)
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Elaboracion propia en base a datos de Banco Central de la Republica Argentina (BCRA).

EXPECTATIVAS DEL CONSUMIDOR

El indice de Confianza del Consumidor (ICC) mide el grado de optimismo que los consumidores

sienten sobre su situacidén econémica personal y sobre el estado general de la economia.

En el mes de mayo de 2019 la confianza del consumidor se encuentra en niveles de igual periodo de

2014, con un leve repunte respecto al mes anterior.



Grdfico N° 10. Indice de Confianza del Consumidor del Interior
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Elaboracion propia en base a datos de Universidad Torcuato Di Tella.
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